GRUPA DOMODI

Przeslij swoje produkty

Pomozemy Ci wybrac¢ niezbedne informacje o sklepie i produktach oraz udostepniac je
uzytkownikom korzystajacym z naszych serwisow.

Przygotuj informacje o produktach do przestania za pomoca pliku danych - akceptujemy
tylko formaty XML Google Merchant Center.

W przypadku pytan dotyczacych przygotowania pliku i integracji prosimy o kontakt:
pomoc@domodi.pl

Wymagane atrybuty produktow

Wymagamy tylko niezbedne informacje o produktach, ktére sg wartosciowe dla naszych
uzytkownikow. Aby oferta sklepu pojawita sie w naszych serwisach musi spetnia¢ minimalne
wymagania jakosciowe. Jezeli zalezy ci na lepszych wynikach zadbaj tez o przygotowanie
atrybutéw opcjonalnych i szczegotowych.

Im wiecej informacji
znajdzie uzytkownik

W haszym serwisie, tym jest
bardziej zdecydowany na

zakup, po przejsciu do
twojego sklepu.
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ATRYBUT FASHION BEAUTY

SZCZEGOLY

ZNACZNIK XML

id produktu wymagany wymagany
nazwa
wymagany wymagany
produktu
wymagane wymagane
opis min. 1000 min. 1000
zZnakow Znakow
link
link do
zdjecia wymagany wymagany
gtéwnego
linki do
dodatkowych opcjonalnie opcjonalnie
zdjec

Unikalny identyfikator produktu. Moze sie on skfadac zaréwno

z cyfr, jaki liter. Dla tego samego produktu, przy kazdej
aktualizacji, identyfikator powinien by¢ taki sam. W przeciwnym
wypadku wystapi co moga btedy w poprawnej prezentacji
produktow.

Petna nazwa produktu. Zawarcie w nazwie rodzaju produktu,
najwazniejszych jego cech oraz nie stosowanie skrotow sprawi,
ze produkty beda tatwiejsze do odnalezienia w serwisie.

Opis powinien pokrywac sie z opisem na stronie produktu

w sklepie. W opisie nalezy zawrzec takie informacje o produkcie
jak wymiary, materiat, z ktérego jest wykonany, przeznaczenie,
styl, itp. Opis moze byc tylko w formie tekstu — nie ma mozliwosci
dodania do niego obrazkow. Wszelkie znaczniki html sa
automatycznie usuwane z opisu ze wzgledu na zachowanie
jednolitego layoutu serwisu. Do podziatu tekstu na akapity

i wiersze nalezy uzyc¢ biatego znaku przejscia do nowego wiersza.

Link do strony produktu. Link musi prowadzi¢ bezposrednio na
strone produktu, gdzie klient bedzie mogt dodac go do koszyka.
Link musi by¢ unikalny.

Kazdy obraz powinien by¢ dobrej jakosci i rozdzielczosci, jednak
nie wiekszy niz 4000x4000 pikseli i 5SMB.Kazdy produkt w pliku
xml powinien miec¢ przypisane minimum trzy rézne zdjecia.
Bardzo wazne jest oznaczenie gtownego zdjecia w pliku.
Zdjecie gtéwne musi przedstawiac produkt na jednolitym
jasnym tle. Zdjecie gtéwne nie moze zawierac znakow
wodnych, logotypdw czy informacji marketingowych. Nie moze
tez przedstawiac fragmentu produktu, ktory utrudni jego
identyfikacje Nie moze byc rowniez zdjeciem aranzacyjnym, na
ktorym niewiadomo, ktory element jest oferowanym
produktem.

<g:id>99999</g:id>

<title>M98 Buty meskie
czarne</title>

<description>Buty meskie
wykonane w technologii hand
made z najlepszych, wioskich
skor</description>

<link>https:/Mmww.sklep.
testowy.pl/id=151</link>

<gimage_link>http:/Mmww.
sklep.testowy.pl/img/151jpg
</gimage_link>

<g:additional_image_link>
http://vww.sklep.testowy.pl/
img/151_2jpg
</g:additional_image_link>
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Identyfikatory produktu

ATRYBUT FASHION BEAUTY SZCZEGOLY ZNACZNIK XML
2 Okresl dostepnosc produktu, tak aby byta taka sama jak na <g:availability>in stock
dostepnosc¢ wymagany wymagany ) ) I
stronie docelowej. </g:availability>
Unikalny identyfikator produktu. Moze sie on sktadac zaréwno
z cyfr, jakiliter. Dla tego samego produktu, przy kazdej
cena wymagany wymagany aktualizacji, identyfikator powinien byc¢ taki sam. W przeciwnym <g:price>299 PLN</g:price>
wypadku wystgpi co moga btedy w poprawnej prezentacji
produktow.
cena Podaj cene promocyjna produktu, tak by byta ona zgodna <g:sale_price>199 PLN
. wynmagany wymagany . : ) .
promocyjna Z cena promocyjna na stronie docelowe] </g:sale_price>
Dzieki kategorii produkt bedzie mogt trafi¢ w odpowiednie
miejsce w serwisie, dlatego istotna jest mozliwosc¢ okreslenia
rodzaju produktu na jej podstawie. Kategoria moze byc¢ taka, jak
kategoria w Paristwa sklepie. Im bardziej precyzyjna i zblizona do naszego <g:google_product_category>
wymagany wymagany B o I Buty/But Kie/Wizyt
produktu katalogu nazwa kategorii, tym szybciej Parstwa produkt pojawi uty/Buly meskie/vvizytowe
sie w naszym serwisie. Kategorie o nazwach zbyt ogdlnych, </g:google_product_category>
bedace nazwami producentdw, marek i serii znacznie spowolnia
lub zablokuja ten proces.
typ ) ) ) } Uzyj tego atrybutu jezeli chcesz wskazac¢ grupe produktow do <g:product_type>Buty
opcjonalnie opcjonalnie X . i
produktu ktOI’yCh rwalezy produkt. W|zyto\/\/e</g:prod uct_type>
Podaj marke produktu, ktdra jest ogodlnie rozpoznawalna dla
marka / klientow. Dzieki temu w serwisie Domodi.pl bedzie mozna
Producent wymagany wymagany znalez¢ produkt po nazwie producenta (np. korzystajac <g:brand>Marka X</g:brand>
z odpowiedniego filtra), a pod produktem bedzie umieszczone
jego logo.
Wymagany. (dotyczy wszystkich nowych produktovv; numerem <gigtin>12345678901234
GTIN/ EAN wymagany wymagany GTIN przypisanym przez producenta). EAN (w Europie / GTIN-13)

Liczba 13-cyfrowa, np. 3001234567892.

</g:gtin>
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ATRYBUT FASHION BEAUTY SZCZEGOLY ZNACZNIK XML
kod Przeslij tylko numery MPN przypisane przez producenta. Na
° wymagany wymagany przykifad rézne wersje kolorystyczne produktu powinny miec <g:mpn>M98</g:mpn>
producenta
odrebne numery MPN.
koszt <g:shipping><g:price>20 PLN
wymagany wymagany Staty koszt dostawy, w tym podatek VAT. d .pp d g.p )
dostawy </g:price></g:shipping>
Przeslij te wartosc, jesli wprowadzasz w ustawieniach sklepu, <g:shipping_weight>2.74 kg
waga wymagana wymagana ) . ) ) . :
koszt dostawy obliczane przez przewoznika na podstawie wadgi </g:shipping_weight>
<g:min_handling_time>
czas realizacji _ _ Najkrotszy czas, jaki uptywa od momentu ztozenia zamaowienia 1</g:min_handling_time>
.. wymagane opcjonalnie . : : ’ - -
zamoéwienia do chwili dostarczenia go do klienta. <g:max_handling_time>
3</g:max_handling_time>
ptec¢ wymagane wymagane Podaj ptec do jakiej przyporzadkowany jest produkt <g:.gender>meski</g:gender>
rozmiar wymagane wymagane Podaj wszystkie dostepne rozmiary tego produktu. <gsize>42:43:44</g:size>
Rodzaj rozmiaru ma znaczenie w przypadku wiekszosci
rodzaj ) ) ] ) produktéow odziezowych. Aby utatwic¢ wyswietlanie reklam <gsize_type>meski
. opcjonalnie opcjonalnie : ) : : : "
rozmiaru w odpowiednich wynikach wyszukiwania np. standardowy, maty </g:size_type>
damski, w duzym rozmiarze [oversize] lub odziez cigzowa
Kolor utatwi tworzenie dokfadnych filtrow, dzieki ktérym
kolor wymagane ‘ . ) . o S <g:color>czarny</g:color>
uzytkownicy moga uzyskac zawezone wyniki wyszukiwania.
newborn [noworodki] Do 3 miesiecy. Rozmiary dla noworodkow
wymagane jesli . .
sg czesto okreslane za pomoca wieku podawanego
grupa produkt jest ) : o <g:age_group>dla_dorostych
. opcjonalnie w miesigcach (0-3) lub hasta ,noworodki".
wiekowa z kategorii </g:age_group>
dzieciecy

infant [niemowleta] 3-12 miesiecy. Rozmiary dla niemowlat s3



=}
=
X
=]
T
o
fel
o
2
3
Neo]
pa)
|
=)
©
(]
3
[¢]
-
e
(o))
[]
N
O
N
(9]

ATRYBUT FASHION BEAUTY SZCZEGOLY ZNACZNIK XML
czesto okreslane za pomoca wieku podawanego w miesigcach
(3-12).
toddler [1-5 lat] Rozmiary dla dzieci w wieku 1-5 lat sg czesto
wymagane jesli okreslane za pomoca wieku podawanego w miesiacach (12-24)
. lub latach (1-5).
gr‘upa produkt jest opcjonalnie
wiekowa z kategorii ) o ' A ' '
dzieciecy kids [dzieci] 5-13 lat. Wszystkie rozmiary w tej grupie sa
przeznaczone dla dzieci w tym przedziale wiekowym.
adult [dorosli] Zazwyczaj nastolatki lub dorosli. Wszystkie
rozmiary w tej grupie sa przeznaczone dla nastolatkéw
i dorostych.
Wymagany Wymagany Oznacz te produkty, ktore sa przeznaczone tylko dla dorostych,
el e lrEmaE Jesll'produkt ' jesli produk pom?vvaz zawieraja tresci dla doros%ych,'taklejak Nnagosc czy L S
zawiera tresci zawiera tresci tresci z podtekstem seksualnym lub majace na celu poprawe
dla dorostych dla dorostych ZyCia erotycznego.
Opcjonalny Opcjonalny
stan produktu (w przypadku (w przypadku Pomformuu uzytkownikow, w jakim stanie jest produkt, ktory <g:condition>new
nowych nowych sprzedajesz. </g:condition>
produktow) produktow)
Pogrupuj wersje produktow. Warianty to grupa podobnych
warianty opcjonalne opcjonalne produktow, ktore réznig sie od siebie szczegdtami, na przyktad
i rozmiarem, kolorem,materiatem, wzorem czy grupa wiekowa.
Opisz podstawowa tkanine lub materiat, z ktorych wykonany
jest Twoj produkt. Na przykfad czdtenka na obcasie moga byc¢
materiat wymagany opcjonalne zrobione ze skory, dzinsu lub zamszu. Podanie tych informacji <g:material>skéra</g:material>

utatwi tworzenie dokfadnych filtrow, ktdre pozwola
uzytkownikom zawezi¢ wyniki wyszukiwania. Jest szansa, ze



ATRYBUT FASHION BEAUTY SZCZEGOLY ZNACZNIK XML

uzytkownicy beda szukac twojego produktu na podstawie
materiatu, lub materiat moze byc¢ czynnikiem decydujacym

o zakupie

Wzoér produktu lub widoczny na nim nadruk. Jest szansa, ze
wzor opcjonalne opcjonalne uzytkownicy beda szukac¢ produktu na podstawie wzoru, lub
wzor moze byc¢ czynnikiem decydujacym o zakupie.

<g:pattern=>jednolity
</g:pattern>

Im wiecej atrybutow
szczegé6towo opisujacych
produkty, tym wieksze
prawdopodobienstwo,ze
uzytkownicy korzystajacy

z wyszukiwarki i filtréow,
odnajda twoje produkty.
/
‘ i a P




Przyktadowa struktura XML

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>
<feed>

<entry>

<g:id>151</g:id>
<g:item_group_id>MX</g:item_group_id>
<title>M98 Buty meskie czarne</title>
<description>Buty meskie wykonane w technologii hand made z najlepszych, wtoskich
skor</description>

<g:google_product_category>Buty/Buty meskie/Wizytowe</g:google_product_category>
<g:product_type>Buty wizytowe</g:product_type>

<g:gender>meski</g:gender>

<gsize>42:43:44<[g:size>

<g:size_type>meski</g:size_type>

<link>https://Aww.sklep.testowy.pl/id=151</link>
<g:image_link>http:/mwww.sklep.testowy.pl/img/151,jpg</g:image_link>
<g:additional_image_link>http://www.sklep.testowy.pl/img/151_2.jpg</g:additional_image_link>
<g:availability>in stock</g:availability>

<g:price>199 PLN</g:price>

<g:sale_price>299 PLN</g:sale_price>
<g:brand>Marka X</g:brand>
<Q:gtin>12345678901234</g:gtin>
<g:color>czarny</g:color>
<g:material>skora</g:material>
<g:pattern>jednolity</g:pattern>
<g:custom_label_0>lato</g:custom_label_0>
<g:custom_label_T>matowa</g:custom_label_1>
<g:custom_label_2>licowa</g:custom_label_2>
<g:custom_label_3>do garnituru</g:custom_label_3>
<g:custom_label_4>classic</g:custom_label_4>
<g:age_group>dla_dorostych</g:age_group>
<g:adult>nie</g:adult>
<g:condition>new</g:condition>
<g:mpn>M98</g:mpn>

<g:shipping_weight>2.74 kg</g:shipping_weight>
<g:shipping>

<g:price>20 PLN</g:price>

</g:shipping>

</entry>

</feed>
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Zaufaj uzytkownikom i przygotuj oferte sklepu,
ktora spetni ich oczekiwania

W badaniach z uzytkownikami potwierdzilismy, ze najbardziej pozadanymi informacjami

o produktach sa wysokiej jakosci zdjecia oraz wymiary, koszt dostawy, informacja o przecenie,
bogaty opis produktu, dodatkowe atrybuty jak kolor czy materiat. Statystyki sklepdw potwierdzaja,
ze wysokiej jakosci oferta, spetniajaca oczekiwania uzytkownikow ma istotny wptyw na wyniki -
uzytkownicy, ktorzy przechodza do sklepu sa bardziej zdecydowani na zakup.

Jakie informacje dotyczace produktu sg najwazniejsze
do podjecia decyzji o zakupie?
ROZMIAR / WYMIARY %////////////////////////////////////////////////////////////}% ll'

RGBT ////////////////////////////////////////////////////////////)/Pz
DUZE, POWIRKSZONE ///////////////////////////////////////////////////////////////ﬁ
e oo Em————

DLUZSZY OPIS V/////////////////////////////////////////////////////////////% 5

ekl 5

Im wiecej zdje¢ i informaciji
o produkcie, tym wieksze
prawdopodobienstwo, ze

INNEWARANTY NI

HISTORIA CENOWA
PRODUTU /////////////////////////////////////////////////”5 Twoje produkty beda

wyswietla¢ sie wyzej, niz

PRODUKTU gg:lj:icr\:: W//////////////////////M "
produkty konkurencji.

PRZEZ KUPUJACYCH

INNE 7

Jakie informacje dotyczace sklepu sa najwazniejsze
do podjecia decyzji o zakupie?

CENA DOSTAWY %////////////////////////////////////////////////////////////)/% 5
CZAS DOSTAWY V//////////////////////////////////////////////////////////////% \
FORMY PLATNOSCI ///////////////////////////////////////////////////////////////%
FORMA DOSTAWY NI,
OPINIE O SKLEPIE

-t
g —— \
DOSTEPNYCH%%SQ W////Wg .l

INNE %



